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Мировые тенденции цен на топливо

450

550

650

750

Чер.05 Вер.05 Грг.05 Бер.06 Чер.06 Вер.06 Грг.06

топливный этанол (99,3...99,8%; воды не более 0,3%)
бензин Prem Unl (базис обоих продуктов FOB Rotterdam)

Топливный этанол на европейском рынке уверенно дорожает, 
что не дает покоя украинским спиртовикам
$/M

Значительные сезонные 
колебания цен, в отличие 
от бензина, для этанола 

нехарактерныВ 2005…2007 гг. цены 
на этанол росли быстрее, 

чем цены на бензин

Экологические выгоды
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*  Суммарные выбросы (well-to-wheel) для автомобилей малой грузоподъемности
** С учетом расхода углекислога газа на фотосинтез растений

Экологические выгоды* от использования топлива на основе этанола 
сомнений не вызывают
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Ресурс применения биотоплива по регионам Украины
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Источник: ИВЭ НАН Украины

В 11 регионах Украины от 15 до 44% нефтяного топлива может быть 
замещено биологическим

Роль Правительства Украины

Внешняя политика
- Обеспечение роли Украины, как экспортера в первую очередь готовой

продукции
- Недопущение превращения Украины в сырьевой придаток Европы
- Гармонизация налоговой и тарифной политики с ЕС

Внутренняя политика
- Гармонизация стандартов на качество биотоплив с европейскими
- Стимулирование внутреннего производителя обеспечивать в первую

очередь потребности внутреннего рынка
- Создание действенной системы контроля качества топлива от

производителя (импортера) до конечного потребителя
- Введение экологических норм ЕВРО-3, 4
- Введение обязательности использования биотоплив
- Создание системы контроля выполнения норм выброса вредных

веществ двигателями автомобилей
- Гармонизация акцизной политики на топлива с Европейским Союзом. 
- Введение экологического налога сниженного на возобновляемые виды

топлив по отношению к ископаемым

АНАЛИЗ ОПЫТА ВЫВЕДЕНИЯ НОВОГО БРЕНДА
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В июле заинтересованность АЗС в реализации БИО-100 резко пошла 
на убыль, в то время как спрос на VENTUS 95 стабильно растет
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АНАЛИЗ ОПЫТА ВЫВЕДЕНИЯ НОВОГО БРЕНДА
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Бензин VENTUS 95 удалось четко позиционировать в ценовом плане, 
чего не скажешь о спиртовом топливе БИО-100

АНАЛИЗ ОПЫТА ВЫВЕДЕНИЯ НОВОГО БРЕНДА
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Спрос на топливо БИО-100 не удалось оживить даже после снижения
цен, в то время как ситуативное подорожание VENTUS 95 на объемы 
реализации не повлияло

В мае-июле БИО-100, изначально
позиционировавшееся как заменитель

А-98, стоило дешевле А-95 

Катастрофическое снижение качества
отечественного А-95 позволило с января
повысить цены на VENTUS 95 на 4 пункта

АНАЛИЗ ОПЫТА ВЫВЕДЕНИЯ НОВОГО БРЕНДА

Розничному оператору, намеревающемуся вывести на отечественный
топливный рынок новый продукт, желательно предусмотреть
следующее:
большие расходы на продвижение – необходимо разрабатывать маркетинговые
программы, которые характеризуются высокими расходами на рекламу и
продвижение товара. На начальном этапе это помогает стимулировать
осведомленность и первичный спрос на новый товар; позже – создать
селективный спрос и усилить лояльность потребителей; 
высокое качество – нужно с самого начала предлагать высококачественный, 
правильно разработанный продукт, тщательно протестировав его и рынок еще
до коммерциализации, и осуществляя строгий контроль качества во время
всего периода реализации товара; 
большой масштаб проникновения – необходимо иметь производственные
возможности, чтобы освоить рынок в большом масштабе, или ресурсы для
быстрого расширения по мере того, как рынок растет; 
наличие товарной линии – то есть постоянно расширять ассортимент товаров и
услуг. 

Міжнародна промислова конференція «Біопаливо. Україна – 2008», 2-4 квітня 2008 р., Україна, м.Київ

International Industrial Conference “Biofuels. Ukraine-2008”, 2-4 April 2008, Kyiv, Ukraine



Благодарю за внимание!

Сапегин Сергей Витальевич
директор Научно-технического центра “ПСИХЕЯ”
Шеф-редактор Нефтяного обозрения “ТЕРМИНАЛ”
Шеф-редактор еженедельника “Нефтепродукты”

канд. технических наук, ст. научный сотрудник

(+380 50) 310-7731,  h2@ukr.net
www.ukroil.com.ua

www.oilreview.kiev.ua

Міжнародна промислова конференція «Біопаливо. Україна – 2008», 2-4 квітня 2008 р., Україна, м.Київ

International Industrial Conference “Biofuels. Ukraine-2008”, 2-4 April 2008, Kyiv, Ukraine


